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Commission-affiliation ‘ ‘
Le Tanneur : une formule a succes

Maroquinier depuis 1898, Le Tantneur propose un concept unique dans son domaine : la maroquinerie
sous forme de commission-affiliation (financement de I'intégralité du stock). Une formule a succés
pour les 17 affiliés qui se confirmera, cette année encore, par une dizaine d’ouvertures.

ur la menine de magasms cxistants

depuis la nussance du réseau en 2004,

17 sont affiliés. Le bilan est convanguant,
avec huit nouveaux magasins cuverts en 2007.
+ Nous sommes les seuls & propuser ce concepl en
sntvogrisneric, U'affiliation ayane déd fait ses preves
dusis te secteur de bt mode et notarmment du prit-g-
porter », déclare Guillaume Pontarrasse, direc-
rwur du développement. « Nous apportons torit
le savoir-famre des malftres maroquimicrs en rendant
o luxe « ageessible ».
Le Tanneur prévoit un maillage progressif du
tesritoire national au rythme de 7 3 10 maga-
sine par an, dans des villes d'au moins 50 O(H}
habitants. Le développement se veot des plus
maitrisés, permicttant ainsi un accompagne-
ment optimun des pareenaires dans up marche
i fort potentiel.

Les qualités requises
pour étre franchisé

o Un partengire 1déal est un ambassadens, portant
Pespnt et les valewrs de fa marque s, Une <olide
fibre entreprencurale et commergante, ainsi
qu'une bonne connussance du tissu écono-
migque local, sont des arouts essentiels pour
rejoindre le réwan. Le groupe met un point
d’honneur 3 sentovrer de partenames ssus
d'environnements divers, man partageant le
gout des produes haut de gamme,

Pour encourager le développement du réseau
et limier les Gventuels risques pour les parte-
nares, V'ensetgne finmice Fimtégralité de lear
stock. « Nows deur domiens foutes les chanees de
reussiv par notre souttien, de la recierche des locaux d
la formation techmgnie of comnreriale {yoduits, ner-
chandising, vente, frformatigue...). Nous transmer-
tons les inéthodes tesices dans wos magasing pifores. »
Tous les facteurs clés de suceds sont analysés
emsemble : wille de la ville, environnement
commercial, concurrence, forme du magn

sin...« Une dquipe d'une dizaine de personnes est
entiérement didice & la rbussite dec nos ambassa-
derirs, » gjoute le directeur du développement.
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2008 sous le signe
de la nouveauté

Le“Tannewr a trouveé sa place dans Te secteur de
la distribution et comprait au 31 décembre
2007, 31 magasins 3 I'enseigne en France,
Louverture du flagship store damy e presti-
giewx centre historique de Paris ; {(Carrousc!
du Louvre), a snarqué annde 2007,

Limage de Fenseigne prend un tournant
glamour et mode en éant présente dans des
magazines de mode de référence : Elfe; Mani
Claire, Madame Figaro, Glamonr.,. Hors des
fronticres, fe Groupe fait confiance J sa filale
Japonaise pour développer un concept de
magasin contemporzin et haut de gamme Un
shop in shop est inaugurd 4 Shinjuku, quarder
trés animé de Tokyo er symbole de la moder
meé japonase, ntégrant un espace dédié 3
Tessayage des collections.

Un partenariat avec une compagnie aérienne
de renom : Awr France, vient dynamiser le débuc
de Pannée 2008. Sous un méme sigle « Air
Frauee by Le Tanneur », Vefficacité d'une grande
compagnie d'aviaton sunit au polt et au
savoir-faire d'un maroquunier de renom. Trois
lignes souples ec crow lignes ngides se parta-
gent la créanivité commune. Autant de nou-
veautés qui fonr du franchiseur Le Tmenr un
partenaire solide et attractit pour tous ceux qui
désireraient rejoindre le réseau en 2008, W
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Infos & chiffres clés
Le Tanneur

Type de contrat : Commission-
affiliation {ou franchise directe
pour I'export)

Date de création : 2004 {création
du réseau) - Unités propres : 13
Franchisés en France : 16

Points de vente  I'étranger : 2
Zone d'implantation : +50 000 hab.
Bassin de population concerné :
centre-ville et C.C régionaux
Surface de vente minimum : de 50
3 120 m?

investissement (hors achat du pas
de porte} : de 60 2 100 K&
Redevance d'exploitation sur CA HT
{France et étranger) : 0%
Redevance publicité : 2% CA HT
Apport personnel minimum : 30%
de I'investissement global.

CA prévisionnel : entre 350 et
1000 K€

Les villes 3 pourveir : Ajaccio,
Angers, Annecy, Antibes, Bastia,
Cannes, Clermont Ferrand,
Deauville, Dijon, Grenoble, |le de
Ré, La Baule, Lyon, Metz, Pans,
St Raphael... .

www. letanneur.com

TANNEUR : marque de maroquinerie, toutes ctalions



